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TELEFONIA FIJA

Euphony lanza sus
ofertas de reventa de
telefonia en Espana

El operador britanico
ofrece descuentos del
30% respecto a las
mejores tarifas del
mercado. Prevé captar
50.000 clientes en un
anoy colocar el 40% de
su capital en la Bolsa
de Londres.

ANTONIO LORENZO
Madrid. La firma britanica
Euphony anunci6 ayer el
lanzamiento de sus servi-
cios de reventa de telefonia
fija en Espaiia, con ofertas
que proporcionan rebajas
del 30% respecto a las mejo-
res tarifas del mercado.
Euphony, que adquirié
Affinalia el afio pasado,
presenta tres modalidades
de tarifas para empresas y
particulares: EuSmart, di-
rigido a usuarios que sue-
len llamar en horario noc-
turno, con una tarifa plana
de 8,90 euros al mes, para
las comunicaciones realiza-
das entrelas30horasylas8
de la maiana de todos los
dias de la semana; EuTalk,
para usuarios que llaman
durante todo el dia a fijos,
con una tarifa plana de
11,90 euros al mes; y EuPro,

-dirigido a empresas, con

una tarifa plana de nueve
euros al mes por linea, que
incluye todas las llamadas
afijos nacionales, sin limite
de consumo, desde las 8 de
1as mafana a las 18.00 ho-
ras, Los anteriores planes
se caracterizan por carecer

de limitacién temporal,
cuotas de alta y no obligan
a cambiar el nGmero. Ade-
maAs, no se precisan contra-
tos de permanencia ni la
marcacion de prefijos. Sin
embargo, los precios referi-
dos no incluyen el coste de
la cuota de abono del opera-
dor que proporciona la red.

Marketing multinivel
Euphony vprevé captar
50.000 clientes en el plazo
de un ano, y sin apoyo de
ninguna campafia de publi-
cidad convencional. Para
cumplir estos objetivos, la
firma britanica apostara
por el marketing multini-
vel, a través de su propia
red de comerciales. Este
modelo de negocio se sus-
tenta en Europa sobre una
red de 15.000 consultores in-
dependientes, que aportan
clientes de forma continua-
da a través del boca a boca.
Fuentes de la compaiiia
aseguran que el markting
“cuéntaselo a un amigo”
constituye “una alternati-
va inteligente y eficaz para
llegar de una forma creible
a los clientes potenciales,
sin hacer uso de los medios
de masas”. Segiin sus estu-
dios, el 65% de los bienes y
servicios se compran me-
diante recomendacion per-
sonal, frente al 35% que se
adquiere mediante publici-
dad. Ademas, Euphony pre-
vé colocar el 40% de su ca-
pital enla Bolsa de Londres
enmayo.




